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របាយការណវ៍ឌ្ឍនភាពការងាររបសក់្រសងួទេសចរណ ៍
ជំរញុការអភិវឌ្ឍវិសយ័ទេសចរណទ៍េត្តទសៀមរាប 

១. ការធ្វើពិពិ្កម្ម និងប្រែកាា យផលិតផល ធេវាកម្ម ធោលធៅធេេចរណ៍ធៅជាែេពិធោ្ន៍
ធេេចរណ៍ 

• ធរៅពើការពរងឹងែេពិធោ្ន៍ននធេេចរណ៍ធែតិកភណឌ  និងធេេចរណ៍េើរកុងធេៀម្រាែ រកេួង
ធេេចរណ៍បាននិងកំពុងជំរុញការអភិវឌ្ឍ៖ 

o រែធភេធេេចរណ៍ MICE ។ កនុងឆ្ន ២ំ០២៥ ធនេះ មានមូ្លដ្ឋា នអាជើវកម្មចំនួន៦េើតងំ
េេួលបានការែញ្ចា កេ់េលួោា ល់ជាេណ្ឋា ោរមាន៖ ក-រែធភេែនទែ់រែជុ ំ (J7 Angkor 
Hotel, Angkor Paradise) ខ-រែធភេោលពិពរ័ណ៍ (Sokha Siem Reap Hotel, 
SOKHALAY ANGKOR RESORT &SPA, Prince Angkor) គ-រែធភេោលធរៀែចំ
រពឹតតិការណ៍ (Empress Angkor Hotel)េេួលបានេតង់ដ្ឋធេេចរណ៍អាោ៊ា នធៅេើរកងុ
ធេែ៊ាូល រែធេេហ្វើលើពើន, មូ្លដ្ឋា នអាជើវកម្ម (Phum Baitang (Cambodia) Co., 
Ltd) េេួលបានេតង់ដ្ឋធេេចរណ៍រែកែធដ្ឋយនិរនតរភាពអាោ៊ា ន (ASTA)។ 

o រែធភេធេេចរណ៍ោេនា ធដ្ឋយេហ្ការជាម្ួយវេ័ិយឯកជនបានធរៀែចំកញ្ាែ់
ធេេចរណ៍ោេនា ពិធេេពើរែធេេឥណ្ឋឌ  ខណេះធពលប្ែលឆ្ន ២ំ០២៥ធនេះ កម្ពុជាបាន
ធ្វើជាមាា េ់ផទេះននធវេិកាធេេចរណ៍ និងវែប្ម្៌ រពេះពុេធោេនា ឆ្ន ២ំ០២៥ (Buddhist 
Culture and Tourism Forum 2025) 

o រែធភេធេេចរណ៍្ម្មជាតិ ចើរភាព និងជើវចរម្េុះធៅតំែន់ភនគូំប្លន និងតំែនែ់ងឹេធនាោែ 
o រែធភេធេេចរណ៍េិការោវរជាវរែេ់អនករោវរជាវ និងរែេ់េិេសនិេសតិម្កពើរែធេេ

អង់ធគាេ អូស្រ្ោត លើ បារាងំ អាឡមឺ្៉ង់ ជែ៉ុន និងេិងហែុរ ើជាធែើម្។ 
o រែធភេធេេចរណ៍ម្ហូ ែអាហារ តម្រយេះការធរៀែចំកញ្ាែ់ធេេចរណ៍ផារភាា ែន់ឹងកម្មវ ិ្ ើេ

េសនានិងភាកម់្ហូែធៅធេៀម្រាែ នងិការធរៀនធ្វើម្ហូែប្ខមរ។ រេែជាម្យួោន ធនេះ រកេួងកំពុង
េហ្ការជាម្យួេមាគម្ចុងធៅនិងអនកជំនាញ អភវិឌ្ឍមុ្ខម្ហូែរែចតំំែន់នងិធខតតេូទងំ
រែធេេជារមួ្ នងិធដ្ឋយប្ឡកេរមាែ់ធខតតធេៀម្រាែ 

o រែធភេធេេចរណ៍កើឡា កនុងធនាេះរមួ្មានកើឡាជិេះកង់កម្ានត, កញ្ាែ់ធេេចរណ៍វាយកូនហ្ាូ
លចុងេបាត ហ៍្,...។ 

• ការធ្វើពិពិ្កម្មធោលធៅធេេចរណ៍៖ រកេួងធេេចរណ៍ បានេហ្ការជាម្ួយរែាបាលធខតត
ធេៀម្រាែ នងិរកេួងោា ែ័នពាក់ព័នធ ជំរុញការធ្វើពិពិ្កម្មធោលធៅធេេចរណ៍ពើតំែន់របាោេ
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និងធែតិកភណឌ  ធៅតំែន់ភនំគូប្លន និងតំែនែ់ឹងេធនាោែ ធដ្ឋយកំពុងគតិគូរែំធពញចធនាា េះខវេះ
ខាតននរែព័នធធអកូឡូេុើធេេចរណ៍កនុងការជំរុញធអាយរែព័នធែំធណើ រកម្ានតអាចែំធណើ រការធៅ
មានលកខណេះជារែព័នធ។ 

• រកេួងធេេចរណ៍បាននងិកំពុងេិកាែធងកើតរធែៀងធេេចរណ៍កនុងធខតតធេៀម្រាែ និងធខតតកាា េទ័រ
ជំវញិធេៀម្រាែកនុងធនាេះរមួ្មាន រធែៀងធេេចរណ៍ធែតិកភណឌ នងិរែវតតិោស្រ្េតេរមាែ់៦ធៅ៧
យែ់, រធែៀងធេេចរណ៍្ម្មជាតិជើវចរម្ុេះេរមាែ់២យែ់, រធែៀងធេេចរណ៍ោេនា២េ៣យែ់ 
និងរធែៀងធេេចរណ៍េកាត នុពលធផសងៗធេៀត។ 

២. ការជំរុញចលនាធេេចរណ៍នារែូវកាលនែតងតម្រយេះយុេធនាការេេសនាកម្ពុជានារែូវកាលនែតង៖ 

• ការដ្ឋក់ធចញយុេធនាការេេសនាកនុងរែូវកាលនែតងឆ្ន ២ំ០២៥េេួលបានធជាគជ័យ និងបាន
ជួយេរម្ួលែល់មូ្លដ្ឋា នអាជើវកម្មធៅធខតតធេៀម្រាែម្ួយប្ផនក្ំ។ គិចចែ់ពើប្ខឧេភា ែល់
ប្ខតុលា ធេេចរជាតិធៅធលងធៅធខតតធេៀម្រាែ មានចំនួន ៥៩,៤មុ្ឺន នាក់ និងធេេចរអនតរ
ជាតិចំនួន ២៩មុ្ឺននាក់។ 

• ការផសពវផាយយុេធនាការេេសនាកម្ពុជាធៅរែូវកាលនែតងតម្រយៈែណ្ឋត ញរែព័នធផសពវផាយ
េងាម្ធហ្វេែ៊ាុក ធដ្ឋយេរុែ មាតិកា ៣៧៦ រតូវបានផសពវផាយ មានអនកេេសនារែមាណ ៨៦ 
លានែង អនកចូលចិតត (Likes) រែមាណ ២៦លាន Likes  ប្ចករបំ្លក (Shares) រែមាណ 
២៥មុ្ឺនែង និងផតល់ម្ត ិ(Comments)  រែមាណ ៥មុ្ឺន Comments ។ 

• បានជំរុញែំធណើ រកម្ានតរែេ់រកុម្ហ្៊ាុនឯកជន អងាការ និងពិធេេេិេស-និេសតិចុេះេេសនកិចា
េិកា ជាលេធផល រគឹេះោា នអែ់រោំធារណៈ និងឯកជនចនំួន ១៣ បានយល់រពម្ផតល់កិចាេហ្
ការ នងិធរៀែចំកញ្ាែ់េេសនកិចាេិកាេរមាែ់េិេសនិេសតិ និងែុគាលិកអែ់រចំំននួ ៣៣០៥ អងា/នាក់ 
ធៅតម្ធោលធៅធេេចរណ៍េំខាន់ៗរែេ់កម្ពុជា ជាពិធេេធៅតំែន់ធេៀម្រាែអងារកនុងរែូវ
កាលនែតងឆ្ន ២ំ០២៥។ 

៣. ការធរៀែចរំពឹតតិការណ៍ និងកិចារែជុនំានា៖ 

រកេួងធេេចរណ៍និងរកេួងោា ែ័នពាក់ព័នធបានជំរុញធអាយមានការធរៀែចំរពឹតតិការណ៍ និងកចិា
រែជុំនានាធៅធខតតធេៀម្រាែ ពិធេេនារែូវកាលនែតង។ រកេួងធេេចរណ៍បានធរៀែចំ៖ 

• េិកាខ ោលាថ្នន ក់តំែន់អាោ៊ា នពរងឹងេម្តាភាពរគូែធគា លេតើពើ “វធិានេុវតាិភាព និងអនាម្័យអា
ោ៊ា នេរមាែ់រែតិែតតិករ និងេហ្គម្ន៍ធៅកនុងឧេាហ្កម្មធេេចរណ៍អាោ៊ា ន”, េិកាខ ោលា
ពិធរោេះធោែល់េដើពើ  «ការេិកាលេធភាពកនុងការកំណត់ឧតតម្ភាពធេវាកម្ម ការអភិវឌ្ឍជំនាញ 
និងនវានុវតតនធ៍េេចរណ៍ (The Feasibility Study for Service Excellence, Skills 
Development, and Innovative Tourism), វគាែណដុ េះែណ្ឋដ លរគូែធគា លធលើកេើ១ េដើពើ «ធេ
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វាកម្មឧតតម្ភាព ការអភិវឌ្ឍជំនាញ និងនវានុវតតន៍ធេេចរណ៍េរមាែ់ែណ្ឋដ រែធេេធម្គងា-ឡាន
ឆ្ង», កម្មវ ិ្ ើផ្លា េ់ែតូរេូតធេេចរណ៍វយ័ធកមងធម្គងា-ឡានឆ្ង,  

• ធរៀែចំធវេិការថ្នន ក់ជាតិ ែណ្ឋត ញធអកូធេេចរណ៍ែងឹេធនាោែរែចឆំ្ន ធំលើកេើ២ ធរកាម្រែធាន
ែេ៖ “ធេេចរណ៍ នងិធអកូធេេចរណ៍ជារែភពចំណូលែ៏េំខាន់េរមាែ់ការអភិវឌ្ឍធេែាកិចា
រគួោររែជាេហ្គម្ន៍ នងិការរគែ់រគង្នធាន្ម្មជាតិធៅតំែន់ែឹងេនាោែ”។  

• រពឹតតិការណ៍ធេេចរណ៍ែរោិា នកំពងភ់ាុកនងៃេើ១៥ ប្ខម្ិងុនា ឆ្ន ២ំ០២៥ អនកចូលរមួ្រែមាណ
២០០០០នាក់ 

• កិចារែជុំ នងិរពឹតតិការណ៍ធេេចរណ៍ និងកើឡាជាធរចើនធេៀត។ 

៤. ការផសពវផាយេើផារ នងិជំនួែ្ុរកិចា 

• ការផសពវផាយេកាត នុពល និងពរងឹងម៉ាកធោលធៅធេេចរណ៍ធខតតធេៀម្រាែ៖ 
o រកេួងធេេចរណ៍បានធ្វើការផសពវផាយពើធោលធៅធេេចរណ៍ធខតតធេៀម្រាែតម្រគែ់

រូែភាព ទងំតម្រយេះេូរេេសន៍ និងរែព័នធផសពវផាយឌ្ើជើងល 
o បានផលិតSpot ផសពវផាយទក់ទញធេេចរចំនួន ១៥វ ើធែអូ និងវ ើធែអូផសពវផាយអំពើ

េកាត នុពលធខតតធេៀម្រាែ មាន ៧៧វ ើធែអូ រតូវបានប្ចកចយោ៉ងផុលផុេ 
o បានអធញ្ា ើញអនកផលិតមាតិកាធ ម្ េះ Yin Yitian (ចិន) ផលិតមាតិកាធៅធខតតធេៀម្រាែ 

េរមាែ់ផសពវផាយធលើ       ែណ្ឋត ញេងាម្ Red Note និង អនកផលិតមាតិកាជនជាតិចិន
ចំនួន ៥ នាក់ ផលិតមាតិកាធៅធខតតធេៀម្រាែេរមាែ់ផសពវផាយធលើែណ្ឋត ញេងាម្
រែេ់ចិន (េហ្ការជាម្ួយ TUNIU) 

o បានអធញ្ា ើញអនកផលិតមាតិកាម្កពើរែធេេម៉ាធឡេុើ ជែ៉ុន បារាងំ និង នូប្វលធេឡង់ េរុែ
ចំនួន ១០ នាក់ និង រកុម្ការគរចំនួន ០២ នាក់ ផលិតមាតិកា ធៅធខតតធេៀម្រាែ (េហ្ការ
ជាម្ួយរកុម្ហ្៊ាុនអាកាេចរណ៍ FireFly) 

o បានធរៀែច ំ FAM Trip េរមាែ់ភាន ក់គរធេេចរណ៍អនតរជាតិ,  េេសនាវែតើ, អនកោរ
ព័ត៌មាននិងេូរេេសន៍ និង អនកផលិតមាតិកា (Influencers)ធៅកម្ពុជា បានេរុែចំនួន 
១៩ ែង ម្កពើ អង់ធគាេ អូស្រ្ោត លើ នូប្វធហ្សឡង់ ធអេាញ បារាងំ អាហ្សង់េើន ហូ្លាង់ អា
រ៉ាែ់រមួ្  ចិន ហ្វើលើពើន េិងហែុរ ើ ម៉ាធឡេុើ និងជាធរចើនធេៀតជាម្ួយនឹងែំធណើ រកម្ានតរែេ់ 
អនកផលិតមាតិកាកនុងរេុក។ 

o បានអធញ្ា ើញអនកោរព័ត៌មាន The Independent រែេ់អង់ធគាេ ម្កេេសនានិងេរធេរអតា
ែេពើធខតតធេៀម្រាែនាតំណ្ឋក់កាល ា្ នពានធលើកេើ២រែេ់រែធេេធេៀម្ 

o បានជំរុញការផសពវផាយអពំើការេេួលពានរគវ ន់ ៖ ១) Best Destination in Asia 2025 
(Tripadvisor travelers choice award), ២) របាោេអងារវតតជាែ់ចំណ្ឋច់ថ្នន ក់កំពូល
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ជាធោលធៅធេេចរណ៍ទក់ទញែំផុតធៅអាេុើ េរមាែ់ឆ្ន ២ំ០២៥ (Tripadvisor 
travelers choice award) និង៣) Top attractions in the world (Tripadvisor) 

• បានធែើកវគាែណតុ េះ ែណ្ឋត លជំនាញ    ផលិតមាតិកា និង  ែធចាកងតរូែែល់  ម្គាុធេទេក៍
ធេេចរណ៍ចំនួន៤០០នាក់ ធៅធខតតធេៀម្រាែ 

• បានេរម្ែេរម្ួលការងតភាពយនតឯកោរចំណងធជើង "TOURISMO RURAL EN EL 
MUNDO" រែេ់ផលិតករននCOLOUR COMMUNICATION GROUP ម្កពើរែធេេធអ៉េាញ 
ប្ែលេើតងំេរមាែ់ងតគឺធៅ៖ រាជធានើភនំធពញ ធខតតកំពត ធខតតប្កែ រកុងធកាេះរ ៉ុងកនុងធខតតរពេះេើហ្នុ 
តំែន់រម្ណើ យដ្ឋា នអងារ និងេើតងំម្ួយចំនួនធេៀតកនុងធខតតធេៀម្រាែ, ការងតភាពយនតរែេ់
ផលិតកម្មរកមុ្ហ្៊ាុនម្កពើរែធេេកាេាេតង ់និងម្កពើរែធេេចិន 
 

៥. ការពរងឹងគុណភាពធេវាកម្ម និងការអភិវឌ្ឍ្នធានម្នុេស 

• បានែណតុ េះែណ្ឋត ល៖  
o អនកជំនាញធេេចរណ៍ធដ្ឋយផ្លទ ល់បានចំនួន ២៧៨២នាក់ និងតម្រែព័នធអនេាញ 

ចំនួន ៧៦ ៦៨៣ នាក់,  
o រគូែធគា លជាតិ ចំនួន ៥៩៨ នាក់ និងអនកវាយតនម្ាែធគា លជាតិ ចំនួន ២២២ នាក់ 

• បានេហ្ការជាម្ួយរគឹេះោា នែណតុ េះែណ្ឋត លជំនាញវជិាា ជើវៈនានាកនុងធខតតធេៀម្រាែ បានែនត     
ែណតុ េះែណ្ឋត លែុគាលិកជនំាញកនុងវេ័ិយធេេចរណ៍ ជាង១០០០នាក់។ 

• បានចុេះពរងងឹគុណភាពអាជើវកម្ម និងធេវាកម្មធេេចរណ៍បានចំនួន ៩២៥ េើតងំ 
• បានធរៀែចំវគាែណតុ េះែណ្ឋត លម្គាុធេទេក៍ធេេចរណ៍និោយភាោជែ៉ុន េរមាែ់កម្មវ ិ្ ើរែចឆំ្ន  ំ

(National Activity) ធៅធខតតធេៀម្រាែ ប្ែលបានេហ្ការធរៀែចំធដ្ឋយម្ជឈម្ណឌ លអាោ៊ា ន-
ជែ៉ុន (AJC) និងមានការចូលរមួ្ផតល់ឧធេទេនាម្ ពើអនកជំនាញការជនជាតិជែ៉ុន ធែើម្បើពរងឹង
េម្តាភាពែប្នាម្ែល់ម្គាុធេទេក៍ធេេចរណ៍និោយភាោជែ៉ុន 

• ធែើកវគាភាោចិនថ្នន ក់ែំែូងធលើវេ័ិយធេេចរណ៍ែែេិណ្ឋា រកិចា េហ្ការជាម្ួយវេិាោា នខុងជឺ
ននរាជែណឌិ តយេភាកម្ពុជា ចំនួន ៥៤ នាក ់

• បានធរៀែចំវគាវរិកឹតការពរងឹងេម្តាភាពម្គាុធេទេក៍ធេេចរណ៍ភាោបារាងំ នងិភាោចិន បាន
ចំនួន ៤៥២ នាក់ 

• បានធែើកវគាវរិកឹតការម្គាុធេទេក៍ធេេចរណ៍ចំនួន៥ វគា ប្ែលមានេិកាខ កាម្ជិត៧០០នាក់ ធៅ
កនុងធខតតធេៀម្រាែ។ 

៦.ឌ្ើជើងលូែនើយកម្មកនុងវេ័ិយធេេចរណ៍ធខតតធេៀម្រាែ៖ 
- អាជើវកម្មធេេចរណ៍រែមាណ៨០% កនុងធខតតធេៀម្រាែ បានែនតធរែើរបាេ់ថ្នន ល ឌ្ើជើងល និងែ

ធចាកវេិាព័តម៌ានេរមាែ់អាជើវកម្ម 
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- រគែ់អាជើវកម្មធេេចរណ៍កនុងធខតតធេៀម្រាែ បានធរែើរបាេ់ការេូទត់តម្គណនើ្ នាោរ និងការ
េូទត់តម្ KHQR Code 

៧. ជំរុញការតភាា ែ់៖ 

• ជំរុញ និងែធងកើនកាតភាា ែ់និងការធហាេះធហ្ើរពើែណ្ឋត រែធេេកនុងតំែន់អាោ៊ា នម្កកានធ់ខតត
ធេៀម្រាែ៖ Kulalampur, Kunming, Hanoi, Ho Chi Minh, Danang, Phu Quc, Bangkok, 
Phuket, Singapore, Kolkota, Dubai, Lung Prabang 

• ជំរុញការតភាា ែ់ធជើងធហាេះធហ្ើរ (Flight) ភនំធពញ-ធេៀម្រាែ ចំនួន 1,080 Flight ប្ែលមានចំនួន
អនកែំធណើ រម្កកាន់ធខតតធេៀម្រាែតម្ផាូវអាកាេ៖ ៧៣៧.៤៦៨នាក់ និងតម្រងយនតធេេចរណ៍ 
(bus)ពើភនំធពញចំនួន ៖ ១៦០.៩៤០នាក់ 

• ជំរុញការតភាា ែ់ធជើងធហាេះធហ្ើរ (Flight)រវាងធខតតរពេះេើហ្នុ-ធេៀម្រាែ KOS-SAI : 360 Flight 
ប្ែលមានអនកែំធណើ រម្កកាន់ធខតតធេៀម្រាែតម្ផាូវអាកាេ៖ ៧៣៧.៤៦៨នាក់ 

២. ការអភវិឌ្ឍធហ្ដ្ឋា រចនាេម្ព័នធោរំេ 

- រកេួងធេេចរណ៍បានចុេះអនុេសរណៈធោគយល់ោន  (MOU) រវាងរកេួងធេេចរណ៍ រកេួង
ធេែាកិចា និងហ្រិញ្ញវតាុ និង្នាោរអភិវឌ្ឍន៍អាេុើ (ADB) ធលើគធរមាងធហ្ដ្ឋា រចនាេម្ព័នធ
ធេេចរណ៍េរមាែ់កំធណើ នរែកែធដ្ឋយែរោិែនន និងភាព្ន់ ធរកាម្ហ្រិញ្ញែបទន្នាោរអភិវឌ្ឍន៍
អាេុើ (ADB) ប្ែលមានប្ផនការតភាា ែផ់ាូវធេេចរណ៍រវាងចុងធ្នៀេ ែឹងពារាងំ នងិកពំង់ភាុក, ធ្វើឱ្យ
រែធេើរធឡើងេរមាែ់េម្បទធេេចរណ៍េហ្គម្ន៍កពំង់ភាុក ែឹងពារាងំ នងិចុងធ្នៀេ, ការកោង និង
ពរងឹងេម្តាភាពធេេចរណ៍ែល់េហ្គម្ន ៍

ចកខុវេ័ិយធេេចរណ៍ធខតតធេៀម្រាែឆ្ន ២ំ០២៦៖ 
១. ធោលែំណងេំខាន់ៗចំនួន៤៖  

• ែធងកើនចំននួធេេចរអនតរជាតិ និងធេេចរកនុងរេកុ 
• ែធងកើនរយេះធពលោន ក់ធៅ និងការចណំ្ឋយ 
• ែធងកើតការគរ និងចំណូលធដ្ឋយផ្លទ ល់ែល់េហ្គម្ន៍ 
• ជំរុញធេេចរណ៍ចើរភាព 

២. េិេធៅេំខាន់ៗ៖ 
• ែនតធ្វើពិពិ្ កម្មផលិតផលធេេចរណ៍ នងិែេពិធោ្ន៍ធេេចរណ៍ 
• ែនតធរៀែចំែធងកើតនិងផារភាា ែ់រធែៀងធេេចរណ៍ធែតកិភណឌ រែវតតោិស្រ្េត ជាម្ួយនឹងរធែៀង

ធេេចរណ៍ចើរភាពនិងជើវចរម្េុះ ធដ្ឋយពរងឹងរែព័នធធអកូឡូេុើធេេចរណ៍រគែ់រជងុធរជាយ 
គិតចែ់ពើធោលធៅធេេចរណ៍តំែន់ភនំគូប្លន (កំពុងប្កេរម្លួ), តំែន់របាោេ, តំែន់
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េើរកងុនិងេទងឹធេៀម្រាែ និងេើែញ្ា ែ់តំែន់េធនាោែ (កំពុងធរៀែចំ)។ និងែនតតភាា ែ់
ជាម្ួយធខតតកាា េទ័រ, ែូ៉លធេេចរណ៍ភនំធពញ និងតំែន់ធននរេមុ្រេកម្ពុជា 

• ែនតោរំេការែធងកើនតនម្ាែប្នាម្ធៅកនុងប្ខសរចវាក់តនម្ាននឧេាហ្កម្មធេេចរណ៍ធខតត
ធេៀម្រាែ ជាពិធេេជំរុញការធរែើរបាេ់ផលិតផលកនុងរេកុ។ រេែជាម្ួយោន ធនេះ រកេួង
ធេេចរណ៍េហ្ការជាម្ួយរកេួងកេិកម្មរុកាខ រែមាញ់និងធនោេ កំពុងធរៀែចំែធងកើត
ប្ខសរកវាត់នែតងធៅជុំវញិធោលធៅធេេចរណ៍ពិធេេេហ្គម្ន៍ 

• ែនតអនុវតតធោលការណ៍និងប្រែកាា យធខតតធេៀម្រាែជាធោលធៅធេេចរណ៍ចើរភាពនិង
នែតង 

• ែនតធរៀែចំរពតឹតិការណ៍ នងិកិចារែជុំនានា ពិធេេនារែូវកាលនែតង និងរែូវកាលោម្គាើ
ភាព 

• ែនតែណតុ េះែណ្ឋត ល្នធានម្នុេស និងពរងឹងេតង់ដ្ឋរគុណភាពធេវាកម្មធេេចរណ៍ 
• ែធងកើនការផសពវផាយធៅេើផារធោលធៅ 
• ែនតផសពវផាយនិងជំរុញការលក់ ពិធេេ ស្រ្ហ្វើវ ើោរែល់ពលរែាចិន(ធទេះកនុងែរកិារណ៍នន

ការ ា្ នពាន និងតំណ្ឋក់កាលននការែស្រ្គក ែ...) 
• េហ្ការជាម្ួយវេ័ិយឯកជនពិនិតយលេធភាពដ្ឋក់ធចញ យុេធនាការ ធម្ហាា ប្េល 


